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3 Executive Summary 

“Embroider it, Stamp it” will be a business that will operate in the sector of embroidery, with one of the most 

modern multihead embroidery machines in Greece, as well as in the sector of stamping. The products that our 

customers will bring for processing will vary from bathrobes and blouses to traditional costumes and hats. 

“Embroider it, Stamp it” will print stamps on clothes and every kind of clothing, and it will, as well, market high 

quality clothes of my own insipiration. 

Also, all the raw materials for my clothes will be bought only from trustworthy suppliers, with a well known brand in 

the sector of textile industry. By making such a move, I will not only be sure that I am making the best possible 

products for my clients and thus I am fulfilling one of their needs, but I will also be in the position to offer them one 

luxuriousness, that is truly upgrading their clothes and is making them special and unique and not just some 

processed clothes 

The legalf form of the business will be a sole proprietorship enterprise. With my knowledge and experience, I 

acquired all the important qualifications in order to be an entrepreneur myself. Expertise and excellent public 

relations. My company will be based in one of the most commercial roads of the city of Serres, Georgiou Panandreou 

Str. 

As I mentioned before, I will be alone in this business venture of mine. However, in the future and provided that my 

company is profitable and shows signs of improvement, I wll hire an employee that already has experience in 

embroidery machines like mine. Her responsibilities will be, among others, the processing and repairmen of clothes, 

under the scope of the excellent and fast services. 

My strategy will generally be the attainment of the best possible position in the market, by achieving boosted 

competitive advantages, regarding the acceptance of my company’s brand name from the consumers and the 

financial welfare of the company. 

The sales strategy that will be employed will be based, except from the excellent interaction with the customers, in 

the development  of trusted relations with other entrepreneurs in the sector of clothing, who could then sell by their 

own my clothes. Therefore, I wll able to keep the monopoly in the city and simultaneously extend my profit 

perspectives, initially in the prefecture. “Embroider it, Stamp it” will be based in the proper maintenance of these 

ralations (customers & entrepreneurs), which will come from the satisfaction of their needs. I will ensure that I 

satisfy all of their needs and I will often contact them, so as to provide them the best and most suitable products. 

Finally, my marketing strategy will be based in the wide marketing of the business through the social media, which is 

is considered the newest and most efficient way of advertisting, especially in the sector of fashion and clothing. 
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4 Επιηελική ΢ύνοτη 

Το “Κζντθςζ το, Στάμπωςζ το” αποτελεί μια επιχείρθςθ κα δραςτθριοποιείται ςτον τομζα του κεντιματοσ με μια 

από τισ πιο ςφγχρονεσ πολυκζφαλεσ κεντθτικζσ μθχανζσ πανελλθνίωσ, αλλά και ςτον τομζα του ςταμπϊματοσ. Τα 

προϊόντα που κα μποροφν να προςκομίςουν οι πελάτεσ για μεταποίθςθ μπορεί να είναι από μπορνοφηια και 

μπλοφηεσ, μζχρι και παραδοςιακζσ ςτολζσ και καπζλα. Το “Κζντθςζ το, Στάμπωςζ το” κα πραγματοποιεί επίςθσ 

εκτυπϊςεισ με ςτάμπεσ ςε ροφχα και κάκε είδουσ ενδφματα, αλλά και κα εμπορεφεται δικισ μου δθμιουργίασ 

ενδφματα με κεντιματα υψθλισ ποιότθτασ. 

Επίςθσ, όλεσ οι πρϊτεσ φλεσ για τα ροφχα μου κα αγοράηονται μόνο από αξιόπιςτουσ προμθκευτζσ, με όνομα ςτο 

χϊρο τθσ κλωςτουφαντουργίασ. Με τον τρόπο αυτό, κα μπορζςω να εξαςφαλίςω τα καλφτερα δυνατά προϊόντα για 

τουσ πελάτεσ μου και επομζνωσ όχι απλά να καλφψω μια ανάγκθ τουσ αλλά να τουσ προςφζρω και μία πολυτζλεια 

αναβακμίηοντασ πραγματικά τα ροφχα τουσ, κάνοντάσ τα μοναδικά και όχι απλά μεταποιϊντασ τα. 

Η επιχείρθςθ κα ζχει τθν νομικι μορφι τθσ ατομικισ επιχείρθςθσ. Με τισ γνϊςεισ αλλά και τθν εμπειρία μου, 

απζκτθςα τα ςθμαντικότερα εφόδια για τθν ςφςταςθ τθσ δικισ μου επιχείρθςθσ, τεχνογνωςία και καλζσ δθμόςιεσ 

ςχζςεισ. Η ζδρα τθσ επιχείρθςισ μου κα βρίςκεται ςε ζνα από τα κεντρικότερα ςθμεία τθσ πόλθσ των Σερρϊν, και 

ςυγκεκριμζνα ςτθν οδό Γεωργίου Παπανδρζου. 

Σε αυτό το επιχειρθματικό μου εγχείρθμα, όπωσ προανζφερα κα είμαι αρχικά μόνθ μου. Μελλοντικά όμωσ, και 

εφόςον θ επιχείρθςθ ζχει ανοδικι πορεία και είναι κερδοφόρα κα προςλάβω μια υπάλλθλο, θ οποία κα είναι 

εκπαιδευμζνθ χριςτθσ τθσ κεντθτικισ μου μθχανισ – εργαλείο τθσ δουλειάσ μου. Οι αρμοδιότθτεσ του κα είναι, 

μεταξφ άλλων, θ μεταποίθςθ και διόρκωςθ ροφχων, με ςτόχο τθν ταχφτερθ εξυπθρζτθςθ των πελατϊν μου. 

Η ςτρατθγικι μου γενικά κα είναι θ κατάκτθςθ υψθλότερθσ κζςθσ ςτθν αγορά, με τθν εμβάκυνςθ και τθ διεφρυνςθ 

των ανταγωνιςτικϊν πλεονεκτθμάτων τθσ επιχείρθςισ μου, που αφοροφν κυρίωσ ςτθν καταναλωτικι υποδοχι του 

ονόματοσ και ςτθν υγιι χρθματοοικονομικι βάςθ τθσ εταιρίασ.  

Η ςτρατθγικι πωλιςεων κα βαςίηεται, πζρα από τθν εξαιρετικι αλλθλεπίδραςθ με τουσ πελάτεσ, ςτθν δθμιουργία 

ςχζςεων εμπιςτοςφνθσ με άλλουσ επιχειρθματίεσ ςτον τομζα τθσ ζνδυςθσ, οι οποίοι κα μποροφςαν να μεταπωλοφν 

ροφχα μου ςτα καταςτιματά τουσ τα οποία κα βρίςκονται εκτόσ τθσ πόλθσ των Σερρϊν. Θα καταφζρω ζτςι να 

κρατιςω το μονοπϊλιο ςτθν πόλθ, αλλά ταυτόχρονα να επεκτείνω τισ προοπτικζσ κερδοφορίασ μου, αρχικά ςτον 

Νομό. Το «Κζντθςζ το, Στάμπωςζ το» κα βαςίηεται ςτθν ςωςτι ςυντιρθςθ αυτϊν των ςχζςεων (με πελάτεσ και 

επιχειρθματίεσ) που κα προζρχεται από τθν ικανοποίθςθ των αναγκϊν τουσ. Θα βεβαιωκϊ ότι εξυπθρετϊ τισ 

ανάγκεσ τουσ και κα βρίςκομαι ςε ςυχνι επαφι μαηί τουσ για να εξαςφαλίςω τα καλφτερα προϊόντα. 

Επιπροςκζτωσ, θ ςτρατθγικι προϊκθςθσ τθσ επιχείρθςισ μου κα βαςίηεται και ςτθν ευρεία προϊκθςι τθσ μζςω 

των μζςων κοινωνικισ δικτφωςθσ που είναι θ νζα αποτελεςματικότερθ μζκοδοσ διαφιμιςθσ, ειδικά ςτον τομζα τθσ 

μόδασ και τθσ ζνδυςθσ. 

 

 

 

 


